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1 Uvod

1.1 Predstaveni turistické oblasti

Turisticka oblast Prachenisko se formovala od kvétna 2012 prostfednictvim spoluprace na
projektu ,,Prachensko vSemi smysly“. Vznikla v centralni ¢asti historick¢ého Prachenského

kraje, ktery své jméno dostal podle hory Prachng, stojici na pomezi Jihoc¢eského a Plzeiniského

kraje.

= Na Préachni stdl jiz od 10. stoleti dfevény Zzupni hrad,
existovala zde hradskd sprava (prvni spravni centrum)
uzemi zvaného Prachenisko. Kamenny hrad na Prachni
nechali vystavét Bavorové ze Strakonic pocatkem
14. stoleti. Byli si dobfe védomi strategické polohy

Prachné jako spravniho centra kraje. Ta jim zajiStovala

mocenskou kontrolu nad tGUzemim Horazd’ovicka,
Blatenska a Strakonicka. Prachensky kraj (Circulus Prachinensis), existoval jako spravni
jednotka od 13. stoleti aZ do reformy krajského uspotradani v letech 1849 - 1850. Pattil mezi
nejstarsi a nejvyznamnéjsi kraje Kralovstvi ¢eského. Krajsky hejtman byl nejvyss$im panem
Vv kraji — mél osobni povéteni panovnika. V poloving 19. stoleti, $lo o kraj lidnatéjsi, bohatsi
a vyznamngj§i, nez sousedni Plzeiisko a Ceskobudg&jovicko. Vezmeme-li v uvahu tizemni
jednotku hradské spravy, ktera vzniku kraje ptedchazela, trvalo Pracheiisko jako region
bezmala tisic let. Proto je pojem Pracheinisko hluboce zakotfenén v myslich generaci.

August Sedlacek v uvodu knihy, nazvané starobyle Déje Prachenského kraje (1926), napsal:
., Prachensky kraj byl od davnych dob az do nasi paméti osobitosti samorostlou a tezce
neseme, ze se ktomu neprihlizelo a neprihlizi.” Zasluhou nové generace pracheiiskych
regionalistl se vSak na konci 20. a na pocatku 21. stoleti fenomén Prachenska znovu stava
Zivou soucasti nasi soucasnosti

OzZiveni se toto Uizemi dockalo v roce 2010, kdy se Prachensko stalo ¢trnactym regionem
vV ramci Asociace regionalnich znacek, ktera zastituje certifikované znaceni regiondlnich
vyrobkil a sluzeb. Mistni vyrobky tak pouZivaji oznageni ,,PRACHENSKO regionalni
produkt® a grafickou znacku, které ptredstavuje stylizovanou podobu hradu Prachen. Pravo

udé€lovani této chranéné znacky ma MAS Strakonicko.
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Na tuto aktivitu navazala dalSi, a to formovani uzemi turistické oblasti. Historické uizemi
Préachenska bylo v té dob¢ jiz rozdéleno do tii kraji — nejvétsi ¢ast ztstala v JihoCeském kraji,
mensi zapadni cast je soucasti Plzenského kraje a mald severni Cast soucasti kraje
Stfedoceského.

Turisticka oblast Pracheiisko se rozklada pouze ve stiedni Casti byvalého Pracheniského
kraje, a to té, ktera dnes lezi v JihoCeském kraji. Geograficky se téméf shoduje s povodim
feky Otavy. Velmi si cenime, ze ma tato destinace hluboké historické kotfeny. Ackoli
Prachensky kraj jako spravni jednotka definitivné zanikl, pojem Prachensko nezanikl nikdy.
Oznaceni Prdcheiisko je Vv oblasti dodnes pomérné zivé, pouziva se v turistickych a
regionalnich publikacich 1 mezi obyvateli jako vyjadfeni mistni identity.

Sama Agentura CzechTourism uvadi Pracheinisko mezi tradi¢nimi regiony na mapé ¢eskych
tradic s timto popisem:

Dodnes je to oblast stribritych rybnikii, rozlehlych poli i mnoha kopcu, kde uslysite pravou
dudackou muziku, uZijete si tradicni rybnikarstvi a vychutnate jemnost a kouzlo palickované
nebo frivolitkové krajky. Vychutnejte si Prachernsko vSemi smysly a nechte se undset tony,
krasou, vuni, tichym Splouchdnim...

Na uzemi destinace tak nachdzime rizna pojmenovani organizaci, vyrobki, akci: Prachensky
soubor pisni a tancli, Prachenisky poklad, Pracheiisky kroj, Prachenska ralley, Prachenské
pekarny, a Prachensko se objevuje i v nazvu certifikovanych mistnich produktt: Prachensky
knedlik, Prachenské prase, Prachenska hnétynka.

Destina¢ni management si je vSak védom, Ze pro souasny cestovni ruch je to stile malo
znama destinace. Dostupnymi marketingovymi nastroji chce turistickou oblast Prachensko

dostate¢né zviditelnit.

1.2 Geografické vymezeni

Z pohledu geografického rozdéleni se témét cela turistickd oblast Prachensko rozklada na
uzemi okresu Strakonice (ORP Strakonice, ORP Vodnany), mala ¢ast je soucasti okresu Pisek
(ORP Pisek), to zarovenn znamend, ze celd lezi v JihoCeském kraji. Jeji uzemi je tvoreno
katastralnim tizemim ¢tyfech dobrovolnych svazka obci (DSO):

» Svazek obci stiedniho Pootavi

» Svazek obci Dolniho Pootavi

> Svazek obci Strakonicka
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» Svazek obci Sumavského Podlesi
vétsinovou casti DSO: Svazek obci Blanicko-Otavského regionu

a daSimi samostatnymi obcemi, se kterymi byly uzavieny individualni smlouvy o partnerstvi

MAPA TURISTICKE DESTINACE PRACHENSKO

1.3 Management destinace

Destinace jsou dillezité nabidkové a konkurenceschopné jednotky, které potiebuji profesni
organizaci pro fizeni a management. Spolecnost pro management destinace je odpovédna za
plnéni rozhodujicich funkci fizeni cestovniho ruchu na svéfeném tizemi. Pro turistickou oblast
Prachenisko je takovou instituci DS Prachenisko, z.s. . Cilem managementu je propojit pravné
samostatné poskytovatele sluZeb v cestovnim ruchu do jednoho organizovaného

sdruzeni.
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1.3.1 Zakladni informace

DS Préachensko, z.s. (zkracen¢ DSP) je zapsanym spolkem, ktery pusobi jako destinacni
spolecnost pro turistickou oblast Prachenisko. Je veden ve spolkovém rejstiiku u Krajského
soudu v Ceskych Budgjovicich ve slozce L 6776.

Clenské zékladna destina&ni spole¢nosti:

V Clenské zakladné jsou zastoupeny rtznorodé subjekty s kladnym vztahem k rozvoji
cestovniho ruchu na Uzemi destinace a z4djmem =z nejriznéjSich divodl prezentovat
a podporovat turistickou oblast Prachensko. Jedna se o zastupce vSech sektori - vefejny,

neziskovy, podnikatelsky, které se snazi o vytvoteni dobré image destinace.

Obce a mésta

. i ‘ Image Podnikatelské
Neziskové - destinace subjekty
subjekty

Organy spolku:

Valna hromada (¢lenti DS Pracherisko, z.s.) - nejvySsi orgén.

Rada spolku — je vykonnym rozhodovacim a programovym organem spolku, ktery za svou
¢innost odpovida Valné hromadg.

Predseda a mistopfedsedové - jsou statutarni organy spolku.

Kontrolni komise — tficlenny kontrolni organ, odpovida za svoji ¢innost Valné hromadg.
Kompetence téchto organti upravuji ,,Stanovy spolku DS Pracheiisko, z.s.“, zpisob jejich
jednani je dan jednacim fadem.

DS Prachenisko zfizuje Kancelar destinaéniho managementu, kterd zodpovida za svoji ¢innost

ptedsedovi spolku.
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1.3.2 Organizacni diagram

Valna hromada

DS Pracherisko,
2.S.

Rada DS

Kontrolni komise
Statutdrni DS

organy

Kancelar
destinacniho
managementu

I —

h| A
U Uketni ]H Produksnvy ]

—— [ — | —— | —
Navstévnické IC Stielské
centrum IC Strakonice IC Vodihany IC Volyné IC Bavorov IC Radomysl| IC Protivin Hostice IC Hoslovice
4| Pracheiisko !

1.3.3 Kilicové oblasti pro praci managementu
e Systémy klicovych produkti (fetézce sluzeb)
e Sité pro vyuziti na trhu (prodejni sit€ — propojeni)
e Brand managemet — fizeni znacek
e Management kvality

e Management znalosti

1.3.4 Cinnost destina¢éniho managementu

Destina¢ni management je zodpovédny za napliiovani ¢innosti spolku ve prospéch turistické
oblasti Pracheiisko. Mezi né patfi:
e Tvorba strategickych marketingovych planti destinace.
e Spoluprace pii tvorbé strategickych dokument, tykajicich se rozvoje cestovniho
ruchu v destinaci, na krajské i narodni arovni.
e Navazovani aktivni spoluprace s obdobnymi organizacemi v zemich EU.
e Piiprava, koordinace a realizace vzd€lavacich aktivit pro subjekty pusobici v oblasti

cestovniho ruchu.
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e Spoluprace s institucemi zabyvajicimi se cestovnim ruchem uvnitf i vné destinace,
vcetn¢ turistickych informacnich center.

e Realizace vlastnich rozvojovych projektt spolku.

e Vytvafeni podminek pro rozvoj cestovniho ruchu v TO Pracheiiska.

e Budovani vztaht s vefejnosti (PR).

e Podpora brandingu a vyuzivani mistni produkce v ramci cestovniho ruchu.

e Propagace historického, pfirodniho i1 kulturniho dédictvi destinace.

e Zajisténi provozu regiondlniho turistického informaéniho portalu.

e Podpora realizace pfeshrani¢nich a mezinarodnich aktivit v oblasti cestovniho ruchu.

e Spoluprace s Jihoceskou centralou cestovniho ruchu a agenturou CzechTourism
a zohlednovani jejich tematickych aktivit v ¢innosti spolku.

e Vyhledavani vefejnych finan¢nich podpor a sponzorskych dart k financovani rozvoje
cestovniho ruchu na uzemi destinace.

e Spoluorganizace akci zamétenych na rozvoj CR a propagaci regionu.

e Spoluorganizace akci cestovniho ruchu v destinaci a akci na propagaci regionu.

2 Vychodiska

2.1 Predpoklady

Cestovni ruch je dulezitou oblasti ekonomického potencialu uzemi. Pro jeho rozvoj je
dilezitych nékolik faktord, a to rekreacni potencial, rekreacni infrastruktura, rekreacni
kapacita a rekreacni podminky.

Rekreacni potencidl Uzemi je souhrn faktorl ur€ujicich schopnost Uzemi k vyuZzivani
clovékem k rekreacnim aktivitdm. Je tvofen rekreacni atraktivitou (to je mistni piiroda a
krajina, kulturni hodnoty, pozoruhodnosti, dochovany krajinny raz, mistni tradice) a rekreacni
infrastrukturou (dopravni infrastruktura, ubytovaci a stravovaci kapacity, sportovni a zabavna
zafizeni, sit’ infocenter), jez umoziiuje rekreacni vyuzitelnost uzemi.

Rekreacni potencidl uzemi je omezen rekreacni kapacitou uzemi (tj. Unosnost krajiny,
kapacita rekreacni infrastruktury) a realiza¢nimi podminkami (materidln¢ technické), které
zajistuji schopnost tzemi pojmout rekreanty, turisty a navstévniky.
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Vztah mezi turismem a ekonomickym rozvojem tzemi je piimoumérny. K maximalizaci
vytéznosti turismu slouzi kvalita mistnich sluzeb a dostatecna nabidka mistni produkce.
Zakladnim vychodiskem pro ptipravu koncepce cestovniho ruchu je poznani toho, co muze
uzemi pro cestovni ruch poskytnout, a co naopak od rozvoje cestovniho ruchu ocekava.
Cestovni ruch je specifické odvétvi ekonomiky, které se skldda z mnoha Cinnosti. Ty mohou
byt realizovany jako ziskové (sluzby) nebo neziskové (infrastruktura a jeji udrzba).

Proto na rozvoji cestovniho ruchu musi spolupracovat v§echny subjekty v izemi (podnikatelé,
obce i neziskové organizace). V turistické oblasti Prachenisko jsou v ¢lenské zakladné
DS Précheiisko zastoupeny vSechny uvedené sektory.

Obce jsou zarukou udrzby infrastruktury, budovani komunikaci, sportovist, a spole¢né ve
svazku obci také budovani naucnych stezek, cyklostezek a jejich znaceni.

Podnikatelé provozuji ubytovaci a stravovaci zafizeni a poskytuji dalsi sluzby, které jsou
vyuzivany nejen turisty, ale i mistnimi obyvateli. Rozvoj turismu poméaha ¢asto udrZet na
venkove prave takévé sluzby, které by jinak zanikly.

Neziskové organizace se podileji na udrzovani lidovych tradic a femesel a jsou casto

potadateli tradi¢nich lidovych slavnosti 1 dalSich kulturnich a jinych mistnich akci.

2.2 Ocekavany prinos

Vsechny zapojené subjekty ocekavaji, ze rozvoj cestovniho ruchu piinese zlepSeni ekonomiky
prevazné venkovského tzemi destinace Prachensko.
Predpokladaji pfedevsim:

e Piijem do obecnich rozpocti

e Nové pracovni ptilezitosti pro mistni obyvatele

e Stabilnéji a trvalé pfijmy pro podnikatele

2.3 Trendy v cestovnim ruchu

Pro rozvoj turistické oblasti Prachenisko je vyhodna zména V piistupu k cestovnimu ruchu
a zajem o traveni dovolené v Ceské republice. Vyznamnym trendem v cestovnim ruchu je
snaha o individudlni pfistup. Subjekty ze strany nabidky se snazi o tvorbu produkti Sitych na
miru jednotlivym spotiebitelim. Lid¢ zacinaji hledat vice nez tradi¢ni symboly spojené

s dovolenou. Hledaji originalni prozitky, snazi se o navrat ke kotfenim. Vysledkem pak je
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touha co nejvic prozit, objevit, zicCastnit se néeho zajimavého, ptipadné se naucit nové véci.
Lid¢ stale vice touzi po tom, aby byli vtazeni do déni v navstivené destinaci, okusili zdejsi
zivot na vlastni kizi. ZvySuje se zajem o agroturistiku, hipoturistiku, pé&si turistiku spojenou
S poznavanim historickych pamatek a ptirodnich lokalit, roste zadjem o zazitkovou turistiku,
dravy Zivotni styl, sport a relaxaci. Stale Castéji lidé prahnou po navratu k ptirod¢ a venkovu,
premysleji také o svém zdravi a fyzické kondici. Proto se snazi travit svou dovolenou co
mozné nejaktivngji, zarovei chtéji dusevné odpodivat, napiiklad v piirodé. Cast turistil také
rada zkousi nové produkty, atrakce ¢i jidlo. Dal§im trendem je levna dovolena. V poslednich
letech stagnuji letni pobyty na hordch a pomalu se rozviji venkovsky cestovni ruch. To vSe je
ptilezitost pro zvySovani navstévnosti nasi turistické oblasti, kterda ma v tomto sméru co
nabidnout rozliénym skupinadm turista.

Miru atraktivity turistické oblasti ovliviluje fada faktord, patfi mezi né napf. vyznamné
kulturni a pfirodni pamatky, nabidka zajimavych aktivit, wellness sluzeb ¢i sportovniho
vyziti. Turisté cht&ji travit aktivni dovolenou, fada z nich vyhledava oblasti s hustou siti
cyklotras. Stale vétsi oblibé se tési vodacka turistika. Dalsi chtéji navstivit zajimavé akce
spojené naptiklad s ochutnavkou regionélnich specialit. Lidé zacinaji mit touhu béhem své

dovolené poznavat, ucit se, nejen pasivné travit volny cas.

2.4 Strategické dokumenty

e Strategie komunitné vedeného mistniho rozvoje MAS Strakonicko (2014 — 2020)

e Strategie komunitné vedeného mistniho rozvoje MAS Vodnanska ryba (2014 — 2020)

e Program rozvoje mikroregionu Stfedni Pootavi 2014 - 2020

e Program rozvoje mikroregionu Dolni Pootavi 2014 - 2020

e Program rozvoje mikroregionu Strakonicka 2014 - 2020

e Program rozvoje mikroregionu Sumavského Podlesi 2014 - 2020

e Programu socialniho a ekonomického rozvoje Blanicko-Otavského regionu 2014 -
2020

e Koncepce rozvoje cestovniho ruchu v Jiho¢eském kraji 2015 — 2020
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2.5 Charakteristika azemi turistické oblasti

Zajmové Uzemi destinace Prachensko lze kratce definovat jako $irsi povodi zlatonosné feky
Otavy s jejimi pravostrannymi pritoky Volyiikou a Blanici. Prachensko je vSak ptredevsSim
kouzelna krajina plnd lest, luk, poli, fi¢ek, potokl, rybnikd, kopcl a remizki. M4 také
carovné krasné pamatky z riznych dob nasi historie, malebné vesni¢ky se selskobaroknimi
Stity, venkovska Slechticka sidla i tajemné stiedovéké hrady. Krajina Pracheniska je husté
protkand drobnymi sakrdlnimi pamatkami - jsou to kiizky, bozi muka a kaplicky, které maji
svoji tajemnou historii a vyrazn€ zdobi volnou krajinu. N4zev destinace neni nové vymysleny,
vychazi z davné doby slavy Prachenského kraje - Prachetisko ma svoji dusi. V ni jsou vetkany
ptibé¢hy davno minulé, ptibéhy a zkuSenosti naSich ptedki, ve kterych se skryva magické
kouzlo kraje. Prachensko je také krajem muzikantd a krasnych pisnicek, nékdy je téz
nazyvano krajem Svandy dudaka — nejznaméjiiho zdejsiho lidového muzikanta. Je
povazovéno za jeden z nejzpévnéjsich krajii v ramci celé CR. Na Prachefisku piisobila cel4
fada vybornych zpévaki, tane¢nikl a hudebnikl. Bylo zde nasbirano a zapsano nekolik tisic
lidovych pisni a fada tanct. Muzikanti z Prachenska byli znami po celé Evropé. Pisobili
Vv celé tfadé evropskych cirkusii nebo se zivili jako potulni muzikanti (Sumafi). Soucasni
muzikanti mohou navazat na bohaté hudebni tradice Prachenska. Daii se zde stale zachovavat
a rozvijet tradici lidové muziky. Svétoznamy Mezinarodni dudacky festival navstévuji kazdy
druhy rok tisice milovnika lidové hudby. Prachensko je téZ znamé kvalitnimi femeslnymi
vyrobky ocenénymi certifikdtem regiondlni znacky ,,Pracheiisko regionalni produkt®, které se
Casto stavaji suvenyrem z cest po Prachenisku.

Uzemi turistické oblasti je bohaté na piirodni zajimavosti, jsou zde jak lokality zafazené do
soustavy NATURA 2000 vcetné jedné ptaci rezervace, tak narodni pfirodni pamatky, cela
fada pfirodnich pamatek, pamatnych stromi, pfirodné krajinafsky vyznamnych lokalit
a mnozstvi ptirodnich studanek.

Pracheiisko je atraktivni pro vSechny. Krajina protkana rybniky, lesy a vonavymi loukami
nabizi prostor pro mnoho sportovnich aktivit i pro traveni klidné dovolené. Prachenskem je
mozné cvalat na koni, plout lodi po Otave, jezdit na kole po znacenych cyklostezkach, jako
pesi turista se prochazet ve stinu staletych dubii po poutnich stezkach vedoucich az na
Sv.Annu nebo putovat za zazitky (Hoslovicky mlyn, Kovarna Selibov). K osvéZeni nabizi

Prachenisko pivo z regionalnich pivovart, mistni speciality z ryb, tradi¢ni krajové pecivo
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a k obveseleni mnoho kulturnich akei. Prachensko ma témér vse, co potiebuji navstévnici ke
straveni kouzelné a zaroven klidné dovolené.

Bohuzel na uzemi destinace neexistuje nabidka na zimni dovolenou. Pro zimni sporty nejsou
Vv turistické oblasti klimatické podminky. Destinacni management DS Prachefnisko bude
piipravovat alternativni zptsob traveni dovolené na Prachensku. Zaméii se na moznosti
wellness, potadani interaktivni dilen, nabidku pfipravy eventli pro rizné organizace, cilené
turistické cesty po stopach..., obnoveni nékterych tradi¢nich zvykl zimniho obdobi, které

poutaji zajem navstévnika apod.

2.6 Zasady rozvoje CR

Vlastnosti izemi Pracheiiska ddvaji ptilezitost na posileni ekonomického potencialu rozvojem
cestovniho ruchu. Ekonomicky efekt vSak mulze pfinést i ohrozeni v podobé poskozeni
chranénych lokalit, naruseni klidu mistnich obyvatel, které by vedlo k jejich nepfijemnym
postojim vuéi turistim a navstévnikim regionu. Proto musi byt cestovni ruch v oblasti
Pracheniska dobfe organizovan a v kritickych mistech 1 regulovan (napf. vymezen stezkami).
Uzemi této destinace neni vhodné pro tzv. ,,davovy turismus“. Rozvoj ,Setrné turistiky* by

naopak mél mit na uzemi Pracheniska své misto.

3 Analyza turistické oblasti

3.1 Analyza prostredi

Turisticka oblast Prachensko je z cca 90 % venkovskou oblasti se v§emi pozitivy i negativy.

Na jedné strané je: velmi krasna ptiroda a ¢isté zivotni prostiedi, vodacky vyuzitelna feka

Otava, velké mnozstvi drobnych kulturnich pamatek (KP), velmi zivy tradi¢ni region,
moznost nevSednich zazitki, certifikované zemédé€lské produkty a potravinaiské vyrobky,
vlastni znacka kvality ,,Prachenisko regionalni produkt®, vyznamné kulturni akce;

Na druhé strané je: nedostatek ubytovacich kapacit, velmi malo kvalitnich stravovacich

kapacit ve venkovské casti turistické oblasti, Spatna kvalita silnic, nekoordinovana vetejna
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doprava, cm), odkazanost navstévnikt na vlastni dopravni prostiedek, sniZzena obchodni

dostupnost, nerovnomérna nabidka sluzeb, problémy s kvalitou lidskych zdrojt.

3.2 Analyza trhu

3.2.1 Mistni trh zbozi a sluzeb

Mistni trh je tvofen pfevazné klasickou obchodni siti, ale C¢astecné je tvofen téz mistnimi
péstiteli a vyrobci. Nabidky cestovniho ruchu zajistuji mistni cestovni kancelafe v ramci
incomingového cestovniho ruchu, destina¢ni management DS Prachensko, z.s. a n¢které dalsi
neziskové organizace, které se specializuji na urcity druh turismu. Doplitkovych sluZzeb CR je
pomérné malo a je cilem sluzby rozsifit 1 zkvalitnit. Odbérateli zboZzi jsou po cely rok mistni
obyvatelé, v sezoné i turisté. Jejich poptavka téz podléhd sezonnosti — podle roéniho obdobi
maji zajem o zbozi vanocni, velikono¢ni, letni nebo zimni. Poptavku na trhu ovliviiuji skolni
prazdniny, obdobi dovolenych, statnich svatkii a vyznamné i kondni slavnosti a festivala.
Poptavka po zbozi je tedy ovliviiovana jak roénim obdobim, tak i nabidkou vétsich akci

Vv regionu.

3.2.2 Vyznam turismu

Vztah mezi turismem a ekonomickym rozvojem trhu venkovskych oblasti je pfimoumérny.
K maximalizaci vytéZnosti turismu slouzi kvalita mistnich sluZeb a dostate¢na nabidka mistni
produkce. O navstévy mistnich producentl (exkurze) maji z4jem cestovni kancelate.

e Nakupni turismus (zboZi a sluzby)

e Gastronomické nabidky

e Mistni atraktivity
Potraviny pravidelné nakupuji turisté v mistech ubytovani s vlastnim stravovanim (kempy,
ubytovny, apartmany).
Tam, kde jsou penziony a hotely se stravovacim provozem, vitaji turisté mistni speciality
zatfazené v jidelnicku stravovacich zafizeni. Certifikace znaCkou Pracheiisko podporuje jejich

zajem. Turismus tak velmi pomaha k odbytu mistnim podnikateltim.
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3.2.3 Sezoénnost nabidky

Odbyt zbozi a sluzeb je ovlivnén sezonnosti nabidky. Na tzemi destinace pfevazuje
navstévnost v letnich mésicich hlavni sezoény. V zimnim obdobi tak odbyt klesa. Odstranéni

nebo alespon zmirnéni sezoénnosti by mistni ekonomice pomohl.

3.3 Analyza zakaznika

3.3.1 Mistni obc¢ané
o Cerpaji nabizené zbozi a sluzby celoro¢né podle svych potieb

e N¢ktefi na rozvoji cestovniho ruchu spolupracuji a vyuzivaji jej.

3.3.2 Navstévnici regionu

Maji pomérmé odliSné poZadavky na sluzby v CR. Jedna se o rizné v€kové kategorie lidi
s odliSnymi z4jmy, prevazné¢ domaci, ale 1 zahrani¢ni Jejich poptavka se liSi podle jejich
pozadavku na ur€ity druh dovolené. Podle segmentace trhu jsou pak stanovovany konkrétni

ciloveé skupiny.

3.3.3 Typické trzni segmenty

Mezi typické trzni segmenty v oblasti Prachenska patii:

e Odpocinkova a pobytova turistika (rodinna dovolend, agroturistika)

e Poznavaci turistika (kulturni a historické pamatky, nau¢né stezky, historické stezky)
e Aktivni dovolena (vodacka turistika, sportovni rybateni, pesi turistika)

e Zazitkova turistika (interaktivni ptileZitosti)

e Poutnicka turistika

e Obchodni cesty (pracovni pobyty)

Dalsi mozné trzni segmenty:

e Dark Tourismus
e Wellness turistika

Chybéjici trzni segmenty:

o Lazenska turistika (Wellness)
e Obchodni cesty

e Kongresova turistika, veletrhy
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3.3.4 Cilové skupiny

Individualni turisté S riznymi zajmy (treking, vodni sporty)
Skupiny dospélych navstévnikl (nejcastéji vodaci)

Rodiny s détmi (s malymi nebo dospivajicimi)

Skupiny déti mladeze

Seniofi (aktivni 1 pasivni typ)

Osoby zdravotné postizené

3.4 Analyza konkurence

Vydefinovat pozici turistické oblasti Prachefisko proti stavajicim a budoucim konkurentiim

muzeme pomoci Porterova modelu péti sil.

Potencionalni konkurenti
Turistické oblasti vznikajici za
hranici Plzenského a

Stiedoceského kraje

Hrozby

Konkurenéni ring Odbératelé
TO Prachensko, TO Toulava

Dodavatelé

Ubytovaci a stravovaci sluzby Turisté a navstévnici TO
Mistni producenti potravin TO Pisecko - Blatensko Mistni obyvatelé

Virobci regiondlnich produkti Kupni sila TO PodKleti, TO Sumavsko Kupni sila

Hrozby
Substituty

Produkty a sluzby

konkuren¢nich firem

16|Stranka



— Rozvojova a marketingova strategie rozvoje CR TO Précherisko 2019 -2024

TURISTICKA OBLAST

3.4.1 Stavajici konkurenti (konkurencni ring)

3.4.1.1 TO Pisecko-Blatensko

Jeden z nejmalebnéjSich koutt JihoCeského kraje, turisticka oblast, ktera je jako stvofena
k vyletim za poznanim, zédbavou a toulkami neporuSenou ptirodou. Najdete jej na puli cesty
mezi Prahou a Ceskym Krumlovem. Idedlni piilezitost se na cesté na chvili zastavit.
Pti trose hledani si kazdy najde to své. Vyznamné historické pamatky i drobnou sakralni
architekturu kaplicek, kiizii a bozich muk. Velka centra i malé vesni¢ky. Technické pamatky
i ¢istou piirodu. Bohatou nabidku kulturnich a spolecenskych akci i ticha zakouti, ve kterych
se alespon na chvili mize schovat pfed shonem dne$niho svéta. Jako mozaika, ze které si
kazdy pro sebe sklada to, co ho nejvic zajima, je isamotnd krajina Pisecka. Od rovin
a moktadi s rybniky, ptes zalesnéné kopce, az k divokym katlonlim potokii a ek, které se
nakonec slévaji v mohutnou plochu Orlické ptehrady.

Oblast kopiruje okres Pisek a rozlohu Orlické ptehrady. V roce 2018 ptibyl k Pisecku region

okolo mé&sta Blatné a nazev se ustalil na Pisecko-Blatensko.

3.4.1.2 TO PodKleti

Turistickd oblast PodKleti s rozlohou 859 km2 a svymi 62 partnerskymi obcemi a mésty se
rozklada zapadné az jihozapadné od jihoéeské metropole Ceskych Bud&jovic. Zahrnuje roviny
a rybniky Zbudovskych Blat, ovocnaiskou oblast Chel¢icka - Lhenicka, historické Netolicko
s renesan¢nim zadmkem Kratochvile, az k vrchim Blanského lesa kolem hory Kleté, na
Vltavou, hrad Divéi Kdmen a Zlatou Korunu se Sumavskym podhiifim Boleticka, KtiSska
a Ktistanova.

Dominantou oblasti je ze vSech stran viditelnd hora Klet, kterd dala destinaci 1 své jméno.
Osu celého uzemi tvofi trasa pivodni sttedovéké obchodni cesty tzv. Linecké stezky. Podél
této stezky se nachdzi fada cennych krajinnych lokalit, jako jsou Chranéna krajinnd oblast
Blansky les, Krajinnd pamatkova zona Libé&jovicko - Lomecko anebo kulturni krajina
Netolicka. Jedinecnd je 1 koncentrace vyznamnych kulturnich 1 historickych pamatek.
Od pravékych hradist, stfedovékych hradt, baroknich poutnich mist a mnozZstvi vétSich
i mensich pamatek lidové architektury selského baroka, az po narodni kulturni pamatky

evropského vyznamu.
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Cela oblast je protkana hustou siti turistickych a cyklistickych tras, 1 hipostezek, véetné fady

naucnych. Na své si tu ptfijdou rodiny s détmi, seniofi, ale i sportovci, vodaci, rybari a lyzafi.

3.4.1.3 TO Sumavsko

Turisticka oblast Sumavsko pokryva oblast Prachaticka, Vimperska, Volarska a jihoGeskou
Cast Sumavy. Jiz koncem roku 2014 iniciovala MAS Sumavsko, z.s. vznik a zaloZeni
kancelate destinaéniho managementu PRO Sumavsko, z. s., ktery fidi pravé oblast Sumavsko.
Hlavnim cilem vzniku spolku byla a je snaha o aktivaci cestovniho ruchu v jihoceské ¢asti
Sumavy a PoSumavi a vzajemné propojeni t&chto dvou oblasti. Sumavsko je novym nazvem,
ktery ma za cil spojit jihoteskou Sumavu a jeji podhaii. RozIéha se na tizemi o rozloze
980 km2 s vice nez 50 obcemi ze Sumavského piihraniéi.

Netradiéni nazev vznikl na zékladé faktu, ze se Sumavsko sklada ze dvou oblasti, jimiz jsou
jihogeska Sumava a jihoSeské Posumavi. Kazda ze dvou oblasti Sumavska je specificka
v né¢em jiném. Jiho¢eskd Sumava je tvofena uzemim plnym piirodnich kras Narodniho parku
a Chranéné krajinné oblasti Sumava, které nabizi aktivity pro milovniky turistiky, aktivniho
pohybu 1 nedotcené ptirody. Jiho¢eské PoSumavi tvoii prevazné tradi¢ni venkovské izemi se
zemédélskou tradici, vyrobou a nabidkou mistnich produkti. Déle je i mistem se zajimavou
venkovskou architekturou, technickymi a historickymi pamatkami, bohatou nabidkou

tradi¢nich lidovych slavnosti a zvyki.

Stavajicimi konkurenty jsou sousedni turistické oblasti, jsou samoziejmé konkurenci, neni
vSak zatim mezi nimi silny konkurenéni boj.

Cestou ke klidu v konkuren¢nim ringu je spoluprace, ktera piinese v§em pozitivni vysledky.
Jednd se o tzv. preddvani turisty — tam kde jdou pfes hranice destinaci cyklotrasy
a cyklostezky, poutni cesty, staré obchodni cesty, kudy turisté mohou projizdét ¢i prochézet.
Konkuren¢ni vyhodou Prachenska je existence vlastni znacky ,Prachensko regionalni
produkt“ a také nazev turistické oblasti, ktery neni cilené¢ vymysleny, ale je historicky
hluboko zakotven v hlavach mistnich obyvatel, coz usnadiiuje komunikaci ve vnitinim

prostiedi destinace.
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3.4.2 Potencionalni konkurenti

Potencionalnimi konkurenty jsou nové¢ vznikajici turistické oblasti, které se formuji za hranici
S Plzenskym a také StfedoCeskym krajem a které budou bezprostfedné s turistickou oblasti

Prachensko sousedit.

3.4.3 Dodavatelé

e Ubytovaci a stravovaci sluzby
e Mistni producenti potravin

e Vyrobci regionalnich produktii

3.4.4 Substituty

e Produkty a sluzby konkurenc¢nich firem
Nékteti dodavatelé z uizemi destinace maji konkuren¢ni vyhodu ocenéni znackou Pracheinisko
regionalni produkt, ktera garantuje jejich jedinecnost, piislusnost k izemi a kvalitu. Jejich
pozice je pomérné silnad. V kazdém ptipadé musi dodavatelé produkti a sluzeb dbat na
udrzeni kvality a délat rozumnou cenovou politiku, aby diky substituénim vyrobkim

a sluzbam nepfisli o odbyt.

3.4.5 Odbératelé

e Navstévnici regionu

e Turisté

e Mistni obyvatelé
Produkty a sluzby odebiraji nejen turist¢ a navstévnici, ale 1 mistni obyvatelé. Naopak
existujici turismus je casto diivodem, ze sluzby i v nékterych malych obcich zistavaji
zachovany. Pozice vSech téchto odbératell je zavisld na vlivech makroprostredi, pfedevsim na

ekonomickém vyvoji, ktery predurcuje jejich kupni silu.
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4  Analyza vlivi

4.1 Analyza trzni pozice

Jednd se o analyzu pfilezitosti na trhu - marketingové prostiedi. Neni to jen vlastni trh, ale
vSechny faktory, které ovliviiuji Cinnost firmy - zde turistické destinace Prachensko.
Marketingové prostfedi zahrnuje aktéry a vlivy, které maji vyznam pro rozvoj destinace,
zajisténi uspeésnych transakci a udrzovani vztahi s cilovymi zédkazniky. Vysledna trzni pozice

je dana tim, jak je turisticka oblast vnimana vefejnosti a navstévniky.

4.2 Analyza makroprostiedi (PEST)

Globalni prosttedi ovliviiuje praci destinacni spolecnosti, a tim Uspéch ¢i neuspeéch rozvoje
celé turistické oblasti. VIiv makroprostfedi je zvaZen v nastaveni rozvojové a marketingové

strategie destinace Prachensko.

Makroprostiedi

Golitické podminky Ekonomické podminky )

TURISTICKA OBLAST
(Sociélni podminky Technologické podminky >
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Podminky ovliviiujici rozvoj turismu v oblasti TO Prachefisko:

1. Politické podminky (stabilita politické scény, ktera ma piimy dopad i1 na stabilitu
legislativniho rdmce, tj. omezeni v podnikani, podminky zaméstnavani nejriznéjsich
skupin obcant, ekologicka legislativa, zdkon o cestovnim ruchu, zékon na ochranu
spole¢nosti, zakony na ochranu spotiebitele, bezpe¢nost);

2. Ekonomické podminky jsou dilezité zejména pro odhad ceny pracovni sily i pro
odhad cen produktt a sluzeb (mira inflace, recese, vySe mezd a dichodu, vyse dané
statni podpora rozvoje infrastruktury destinaci, pobidky pro investory);

3. Socidlni podminky (popula¢ni rist, starnuti obyvatel, uroven vzdélanosti,
zaméstnanost a nezameéstnanost, troven zdravotni péce, trendy Zivotniho stylu, etnické
a nabozenské otazky, osobité nové generacni hodnoty, mistni specifika vnimani
reklamy);

4.  Technologické podminky (Groven technického rozvoje - rozvoj informacnich
technologii a socialnich siti podporujicich informovanost potencidlnich navstévniki,

inovacni procesy vyuzitelné ve sluzbach pro cestovni ruch, doprava).

To v8e muze ovlivnit rozvoj turistické oblasti. V soucasné politické situaci se naptiklad jevi
Pracheiisko jako bezpecna destinace a vzbuzuje zajem piedevsim u rodin s détmi. Sluzby jsou
cenove dostupné a nevylucuji ze svého uzivani nizkoptijmové skupiny obyvatelstava. To vSe

chceme vyuzit v marketingu destinace.
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5 SWOT analyza

5.1 SWOT analyza cestovniho ruchu v TO Prachensko

Silné stranky:

Slabé stranky:

» Strategicka poloha regionu v jiznich Cechach
V blizkosti hranic s Rakouskem a Némeckem,
tranzit Praha — Lipno

» Husta dopravni sit’ (zeleznice, silnice)

» Zajimavy reliéf uzemi (rovinaty x kopcovity)

» Bezpecna destinace

P Poloha na izemi byvalého nejvétsiho historického
kraje Prachenska - nezaménitelné genius loci
oblasti Prachenska

P Kulturné-historicky a pfirodni potencial

(venkovska architektura, selské baroko,
nedotéena krajina)

» Vyskyt ojedinélych atraktivit CR (stylova
restaurace U Roubené studny, Krokodyli ZOO,
Exotické muzeum, Pohadkova kovarna)

» Tematicky bohata nabidka cestovniho ruchu

» Pomérné vysoka spokojenost s pobytem

» Piedpoklady pro rozvoj specifickych forem CR

(agroturistika, venkovsky turismus, hipoturistika)

» Sezonnost nabidky cestovniho ruchu - silna sezénnost
(pfevazuje navstévnost v letni sezoné)

» Nevhodné ptirodni podminky pro zimni sporty

» Nedostatek kvalitnich ubytovacich a stravovacich
kapacit

» Nedostatek prostor pro konference a kongresovou
turistiku

» Nedostatek kvalitnich lidskych zdroju

» Nizké vyuziti vefejné dopravy pro turistické ucely

» Mala nabidka narodnich kulturnich pamatek a zadné
pamatky UNESCO

» Nerovnomérna nabidka sluzeb CR v ramci uzemi celé
destinace Prachensko

» Kratka délka pobytu domacich i zahrani¢nich
turistil

» Nizsi kvalita nabidky poskytovanych sluzeb
Vv cestovnim ruchu

» Maly pocet pfistupnych rodinnych farem (exkurze)

» Nekoncepcni rozvoj cestovniho ruchu

P Staleta tradice mistniho kulinafstvi a pivovarnictvi | » Malé zapojeni soukromého sektoru

P Existence regionalniho zna¢eni mistnich produkt | » Nedostate¢né vzdélavani pracovnikd a podnikatelti

P Kvalitni a husta sit’ turistickych tras a cyklotras v CR
S dobrym znacenim » Chybi propojeni webovych portalt

» Rostouci pocet km cyklotras » Nedostatecna propagace a marketing

» Konani tradi¢nich kulturné-spolecenskych a » Nedostatecna sit’ informacnich center
sportovnich akci regiondlniho, narodniho » Chybé¢jici systém sbéru, vyhodnocovani a vyuziti
(vybérove i mezinarodniho) vyznamu sbéru dat z CR

» Ziva tradice a folklor

» Reka Otava jako misto pro vodacké sporty, ale i
pro rodiny s détmi

» Sit’ kempt podél Otavy

» Budovani hippostezek

» Spoluprace s profesnimi organizacemi

Prilezitosti: OhroZeni:

» Zhorseni zahrani¢né-politické situace — vétsi zajem
o domaci turistiku

» Podpora podnikani v ubytovacich sluzbach

» Zameéfeni na soucasné trendy v poptavce —
zazitkovy CR

» Konani vicedennich vyznamnych spole¢enskych
akeil

» Podpora destinaénich managementi v regionech

P Ziskavani zdroji pro CR v ramci zlepSeni vybéru
rekreacnich poplatkt

» Vyuziti brownfields k rekonstrukcei pro rekreaéni
ucely

» Tvorba a nabidka novych inovativnich produktt
cestovniho ruchu

P Ztizeni legislativnich podminek pro podnikani

P Dalsi pokles statnich finanénich prosttedkt pro
zkvalithovani a rozSifovani sluzeb v CR na venkové

P Absence finanénich prostredkt na podporu CR z
ESIF pro venkovské oblasti

P Silna a aktivni konkurence v sousednich zemich

» Stagnace navstévnosti némeckych turisti

» Chyb¢jici zakon o podpoie cestovniho ruchu
zahrnujici i venkovské regiony

P Legislativa omezujici rozvoj drobného podnikani

» Rozsifeni nebezpeéné zony pobytu i na izemi CR

P Zhorseni ekonomickych podminek potencionalnich
navstévnikt

P> Vysoka zavislost na Praze jako zdrojovém trhu
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» Rozsiteni nabidky pro cilové skupiny: rodiée s » Nedostatek kvalifikovanych pracovniki ve sluzbach
détmi. seniofi a hendikepovani (venkovska turistika a jejich nepiiméfené nizké financni ohodnoceni
s diirazem na agroturistiku) P Nedostatek finan¢nich prostiedkd pro aktivity DM
» Zachyceni aktudlnich trendd v cestovnim ruchu P Snizeni atraktivity destinace — snizeni navstévnosti
» Zkvalithovani sluzeb v CR a vétsi spoluprace » Neochota podnikateld spolupracovat s DM
jednotlivych subjekti » Rostouci nabidka a atraktivnost sousednich destinaci

» Podpora informovanosti mistnich obyvatel
o pracovnich prilezitostech v ramci cestovniho
ruchu

» Rozvoj IT technologii ve vSech oblastech
cestovniho ruchu - vyuziti modernich
komunikac¢nich néstroji (internet, mobilni
aplikace, socidlni sité...)

» Dalsi rozsSifovani siti cyklotras a predev§im
cyklostezek

» Vytvareni balickt sluzeb, které zvysuji atraktivitu
pro navstévniky

» Vyuziti moznosti spoluprace s profesnimi
sdruzenimi v oblasti CR

» Spoluprace se sousednimi destinacemi (i zahranici)

» Skoleni pracovnikii v CR

» Stoupajici zdjem o klidnou rodinnou dovolenou na
venkové

» Rostouci zajem novych zdrojovych trhti o
destinaci

» Inovace ve sbéru a sledovani navstévnosti

5.2 Zhodnoceni

Z analyzy vyplyva, Ze Uzemi Pracheiiska ma celou fadu piileZitosti, které miZze vyuZzit
k rozvoji cestovniho ruchu. Bude potieba stavét na jedineCnosti Uzemi a vytvaret
konkurenceschopnou nabidku produkti CR. Nejvétsim problémem, ktery rozvoj CR na tizemi
Pracheniska omezuje, je nedostatek ubytovacich kapacit. To paradoxné zvySuje pocet
vicedennich pobytli v sousednich destinacich, a to naptiklad v dob& konani Mezinarodniho
dudackého festivalu ve Strakonicich (Ctyfdenni akce), kdy musi organizatoii zajiStovat
ubytovani za hranicemi destinace. Destinacni management se musi soustfedit na spolupraci
S podnikateli, vzdélavani za uUCelem zvySeni kvality poskytovanych sluzeb a rozSifovani
kapacit. Dalsi vyznamnou slabou strankou je velka sezonnost cestovniho ruchu. Vzhledem ke
klimatu nejsou zde podminky na provozovani zimnich sportl. Destinaéni management se
bude muset zaméfit na vyhledani ptilezitosti pro traveni dovolené na Pracheiisku v zimnim
obdobi (tvofivé dilny, zéazitkové programy, wellness, organizace eventd, exkurzi

k regionalnim vyrobctiim apod.).
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6 Strategicky ramec turistické oblasti

6.1 Vize

Chceme, aby se Prachensko stalo pfivétivou a vyhleddvanou turistickou destinaci
s nezaménitelnym geniem loci, kterd poskytne turistim takové podminky, aby zde mohli

zazitky vnimat skutecné vSemi smysly a radi se na tizemi této destinace opakovang vraceli.

6.2 Mise

Destina¢ni management zvolil cesty, které povedou k naplnéni vize. Ve spolupraci s ostatnimi
subjekty chce vytvofit turisticky zajimavy region pii zachovani tradi¢niho rdzu venkovského
Zivota zivotniho prostiedi a rozvoj spoluprace mezi jednotlivymi sektory. Chce vytvotit pro
turistickou destinaci takovou nabidku, aby mohli navstévnici skute€né poznavat Prachensko
vSemi smysly, aby na Prachenisko ptfichazeli ve velkém poctu, byli motivovani se zdrZet na
uzemi destinace déle. Chceme, aby Cerpali nabizené sluzby v co nejvétSim rozsahu,

nakupovali zde mistni produkci, a tak podpoftili mistni ekonomiku.

6.3 Cile strategie

6.3.1 Globalni cil

Cilem je vytvofit silnou turistickou destinaci, kterd by pfilakala co nejvétsi pocet turistd.
Destinaci s atraktivnimi produkty a s takovou nabidkou sluzeb a zazitku, aby se Prachensko

stalo jednou z nejnavstévovangjSich destinaci v Jiho¢eském kraji.

24 |Stranka



— Rozvojova a marketingova strategie rozvoje CR TO Précherisko 2019 -2024

TURISTICKA OBLAST

6.3.2 Strategické cile

1) Zajisténi kvalitni nabidky atraktivit a turistickych cili na Prachensku s cilem zdrzet
turistu na uzemi co nejdéle.

2) Podpora rozvoje turistické infrastruktury véetné ubytovacich a stravovacich kapacit.

3) Uzivani regionalni znacky Prachenisko regionalni produkt k vétsi podpote cestovniho
ruchu v turistické oblasti.

4) Provadéni skuteéné efektivniho marketingu k propagaci turistické oblasti Prachenisko
s vyuzitim vSech dostupnych marketingovych a komunika¢nich nastroja.

5) Navazovani partnerstvi a spoluprace vcetné zahrani¢ni, vzdélavani podnikateli

Vv cestovnim ruchu, komunikace s vetejnosti.

6.3.3 Specifické cile

ZvySeni nabidky turistickych atraktivit;

Vytvoteni novych turistickych produkti;

Vytvoreni kompletnich balickt cestovniho ruchu;

Zvyseni nabidky sluzeb motivaci podnikatelti k budovani ubytovacich a stravovacich kapacit
a dalsich sluzeb v cestovnim ruchu;

Zkvalitnéni stavajicich kapacit turistické infrastruktury;

Zvyseni poctu pienocujicich turisti minimalné o cca 10 %; do roku 2024

Podpoteni vyrobcti tradi¢ni mistni produkce (tradi¢ni femesla, mistni speciality);
Marketingova podpora certifikovanych vyrobci;

Posileni poctu certifikovanych produktii znackou Prachensko — ubytovani, stravovani, tradi¢ni
rucni vyroba, zazitky;

ZlepSeni marketingu vét§im vyuzivanim internetu a socialnich siti;

Zajisténi komunikace s mistnim obyvatelstvem, které je dillezitym clankem pii budovani
piijemné turistické destinace;

Zapojeni mistnich aktivistii do neziskovych ¢innosti, vyuZzitelnych pro navstévniky regionu a
vedoucich tak k rozvoji cestovniho ruchu, a to v€etné marketingovych ¢innosti;

Navazani spoluprace S okolnimi destinacemi podle hesla managementu DS Prachensko
., Predejme si turistu! *;

Navazani spoluprace se zahrani¢nimi subjekty.
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7/ Prioritni osy strategie

Pro realizaci strategie byly vybrany nasledujici priority, které by mély naplnit jeji vizi a cile:

Prachensko

Priorita D Priorita E

Priorita A Priorita B

§¢5
)

&

Podpora
vyuzivani
regionalni

znacky kvality

Kvalitni a
dostupné
sluzby,
infrastruktura

7.1 Priorita A

V ramci této priority bude destina¢ni management béhem realizace strategie vyhledavat
moznosti traveni dovolené pro rizné skupiny navstévnikd jak v hlavni sezoné, tak mimo ni.
Zatim neméame produkty pro zimni sezénu a radi bychom odstranili sezéonnost cestovniho
ruchu na Préachenisku. V roce 2018 jsme vyhledali a pfipravili k propagaci nékteré atraktivni
turistické cile, v aktivité dal§i budeme v roce 2019 pokracovat. Mezi zajimavé turistické cile

na Prachensku patii:
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Reka Otava, technické pamatky, kulturni pamaétky, piirodni zajimavosti, poutni mista a
cirkevni architektura, agrofarmy, nevsSedni zazitky, nau¢né stezky, objekty pro Dark Tourism

(Zidovské pamatky a historie).

7.2 Priorita B

vvvvvv

Jednou z nejdulezitéjSich priorit je zlepSovani stavu v oblasti ubytovani, stravovani a kvality
sluzeb (provazanost s prioritou E — spoluprace a vzdélavani podnikateltt v CR). Problémem
k feSeni je i doprava na tizemi destinace. Neexistuje koordinovanost dopravy, mezi spoji jsou
i vicehodinové proluky a v jednom dnu je pak znemoznéno navstivit nabizené turistické cile
v turistickych oblastech na jihu kraje. Resit chceme i doprovodné sluzby, které by mohly
ptispét ke snizeni sezonnosti CR na tzemi destinace.

Soucasti této priority je zkvalitnéni a rozsifeni ¢innosti informacénich center. Jejich pocet na
uzemi destinace by mél vzrist do roku 2024 minimalné o dvé. Do jejich ¢innosti se pokusime
znovu prosadit prodej suvenyri z regionalni produkce Pracheiiska. Dale budeme iniciovat
ziizovani informacnich koutkti v ubytovacich kapacitich a zasobovat je pravidelné

propagacnimi materialy a regiondlni literaturou.

7.3 PrioritaC

Na tzemi destinace je od roku 2010 ud€lovdna znacka Prachensko regionalni produkt
mistnim vyrobcim. Oznacuje kvalitu produktti, vyrabénych pfimo v misté¢ prevazné
Z ptirodnich materiald, Casto jesté ptivodnimi postupy. Znaceni vyrobkl je v jistém smyslu
také turistickym produktem. V posledni dobé oceniujeme touto znacCkou i kvalitni
poskytovatele ubytovacich a stravovacich sluzeb (regiondlni speciality typické pro
Prachensko) a také zajimavé zazitky. Znacku je potieba vice zviditelnit pofadanim akci
S regionalnimi vyrobci (trhy, jarmarky, interaktivni dilny) a najit zplsob distribuce vyrobkil
k zakaznikovi. Pfed zavedenim EET byly nékteré z vyrobki prodavany v informacénich
centrech jako typické mistni upominkové piredméty. V soucasné dobé je prodej zrusen.
Znaceni sluzeb a zazitkii v CR je nutné vice propagovat. Mistnim zivnostnikiim, zemédélcum,
malym a stfednim firmam znacka piindsi pii dobré marketingové strategii piedevsSim

konkuren¢ni vyhodu, propagaci a reklamu pro jejich produkty a zvySeni odbytu. Totéz by
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meéla piinaSet turistické oblasti, proto se na jeji vyuzivani a podporu chce DM vice zamétit —

prolinani s prioritou D.

7.4 PrioritaD

Podminkou pro skutecné efektivni marketing je zkuseny pracovnik s vhodnymi znalostmi a
dovednostmi, ktery bude vyuzivat vSechny dostupné marketingové ndstroje 1 ndstroje
komunika¢niho mixu (rozpracovano v kapitole ¢. 9) ktomu, aby se turisticka destinace
Prachensko dostala do poptedi zajmu a zvysila svoji konkurenceschopnost na trhu.

Do konce ledna 2019 bude provedena kompletni aktualizace webovych stranek destinace

véetné prevedeni webu na novou adresu www.prachensko.eu

7.5 PrioritaE

Spoluprace se bude odvijet na vSech trovnich véetné mezinarodni.

Dulezita je spoluprace s okolnimi destinacemi na zdklad¢ hesla: ,Pfedejme si turistu®.
Zikladem pro tuto spolupraci je v€domi, Ze turistickd oblast neni uzavieny prostor.
Se sousednimi destinacemi nas propojuje predevsim tok feky Otavy (vyznamné vodacké feky)
a i jejich pritokit — Volyiiky, Blanice a Lomnice. Propojenim jsou i staré obchodni cesty,
poutni stezky, cyklotrasy a cyklostezky apod. Turista ma z4jem o kompletni produkt, nejen
0 usek trasy, feky atd. Spolupréce posili rozvoj vSech spolupracujicich destinaci.

Pro mezinarodni spolupraci mame partnery na tzemi Horniho Rakouska a Bavorska.
K vzajemnému posileni cestovniho ruchu chceme vyuzit vroce 2019 projekty z FMP
Interreg. Namét je ptipraven pro Dark Tourism.

Vyznamna je také spoluprace uvnitf destinace, kterou chceme posilit komunika¢nimi néstroji,

potadanim vzdelavacich aket, presstriptl, traveling workshopti, vystav a propagacnich akci .
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8 Kiicové produkty

8.1 Produktové Fady (priorita A)

AKTIVNI DOVOLENA NA PRACHENSKU

Zpracovani nabidky traveni aktivni dovolené:
e Ahoj na Otave - podpora vodacké turistiky na Otaveé (2019)
e Cyklovylety na Pracheiisku — zpracovani nabidky jednodennich okruhii

e Toulky Pracheiiskem — cilend pé&si turistika

ZEMI ZAMYSLENOU|

1. Za pamatkami Prachenska

Zpracovani nabidky navstév historickych a kulturnich pamatek:
e Hradisté na Prachensku (zpracovani nabidky navstév mist plivodniho osidleni oblasti)
e Hrady a zamky
e Selskobarokni architektura

e Muzea — muzejni stezka

2. Za krasami Prachenska

Zpracovani nabidky poznavani ptirody Pracheiiska
e Piirodni pamatky
e Naucné stezky

e Po biezich ek (Otava, Volyiika, Blanice)

RODINNA DOVOLENA NA PRACHENSKU

1. Zpracovani nabidky traveni dovolené pro rodiny s détmi:
e Cesty za nevsednimi zazitky
e Svét détské fantazie
e Naucné stezky
e Technické pamatky
e Dc¢tska hiisté a sportoviste
e Zavilami, bludickami a vodniky
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2. Zpracovani nabidky pro seniorské pobyty
e Piednasky o mistnich zajimavostech
e Dostupnost knihoven
o Kratké hvézdicové vylety - Prohlidky zajimavych mist s privodcem

e Zpracovani seznamu zdravotnickych zafizeni a sluzeb

PRACHENSKO MAGICKE:

e Zatajemstvim osmihrotého kiiZe: Nové expozice maltézskych rytifi ve Strakonicich a
Radomysli (2019)

e Po stopach maltézskych rytifi: navazujici stezka (2019 - 2020)

e Tajemnym Prachenskem krok za krokem (2019 - 2020) nabidka putovani po stopach
zidovskych osobnosti

e Poutni cesty Pracheniskem — ptiprava nabidky poutnich cest Prachetiskem — propojeni
za hranice destinace (spoluprace s cirkvemi)

e Zatajemnymi piib&hy (zpracovani piibéhu + navstéva mista)
ZA POHODOU VENKOVA

e Agroturistika

e Lidové uméni na Prachensku (tradi¢ni femesla, interaktivni dilny)

e Svandovy dudy (Pracheiisko v lidové pisni) Po stopach Svandy dudaka, expozice
dudactvi, Svandova lipa, Svanda a Dorotka.

e Zivot na venkové - prezentovat trasou Volenice, Hoslovice, Skogice a napojenim do

Piedslavic.

6] JAK CHUTNA PRACHENSKO
e (Gastronomické zazitky (seznam hotelli a restauraci s nabidkou mistnich specialit,
regionalni znacka Prachenisko — mistni produkty)
e Putovani mistnimi pivovary (komentované exkurze s moznosti nakupu, ptipadné
pivniho eventu na zavér)
e Zarybami a rybafi (seznam vylovt rybnikt, Rybatské dny ve Vodnanech - rybi
speciality.
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8.2 Marketingova podpora (priorita B)
8.2.1 Tisténé propagacni materialy

e Samolepky s logem destinace (vytisténo) — k propagaci destinace, darky, tiskoviny

e Pracheiisko do kapsy (skladaci image material destinace s turistickymi cili)

Ptipraveno do tisku — 2018

e Materialy pro déti (loutky, puzzle, omalovanky) — 2019 — 2020

e Prachensky poutnik - ti$t€éné vydani 15.000 ks zpravodaje s jednotlivymi trasami

a typy na vylety ze Strakonic jako vychoziho mista (2019/2020)

e Balicky cestovniho ruchu (kompletni cilena nabidka produktit)

8.2.2 Materialy pro web

e Précheiisky poutnik — zpravodaj turistické destinace

Ve stavu pfipravy - zvefejnéni na webu - 2019
Bude vychazet 2 - 3 x ro¢né (zatim pouze V elektronické podobé na webu destinace, obci

destinace, svazkli + mozné odkazy na webech jednotlivych organizaci apod.)

8.2.3 Venkovni reklama

e Otavska plavba

Mapa Otavy a turistickych zajimavosti kolem ni — umisténi do kempt (¢erven 2019) —

spolupréce mést na Otavé.

8.2.4 Propagace na socialnich sitich

e Napojeni na socidlni sit¢ (facebook, Twiter, You Tube) 2019, propojeni

s informa¢nimi centry (2020).

8.3 Poradani akci se spolupraci

e Sezonni vystava na hradnim nadvoii predstavujici turistické cile a zajimavosti v TO
Prachetisko i prilehlych cilti z okolnich destinaci PodKleti, ProSumavsko a Pisecko-

Blatensko. 2019

e Doplnkem bude ptedstaveni certifikovanych produktii a tradi¢nich femesel Prachenska
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e Vyuziti velkoplosnych paneli pro prezentaci poskytovateli sluzeb v turistickém
ruchu.

e Presstrip pro novinafe s vyletem po jedné z tras.

9 Marketingova strategie

9.1 Uvod do marketingu

9.1.1 Co je to marketing?
Existuji rizné definice — nejvystiznéjsi jsou nasledujici vyjadieni:
» Marketing je souhrnem vSech opatieni, kterd podporuji odbyt.
» Marketing je obchodni filozofii, ktera se odviji od mysleni, planovani a prdace podle

poZadavkii trhu.

9.1.2 Pravidla marketingu

Zakladnim pravidlem je:

Byt uspéSny v marketingu znamend neustdle hledat mezery na trhu.

Mezery na trhu jsou stavajici ¢i budouci oblasti trhu, pro které jesté neexistuje nebo neexistuje
v dostatecné mife adekvatni nabidka. DileZité je mit dobry cit pro hodnoceni mezer na trhu
a zhodnoceni budoucich mezer na trhu. Zvla§té v destinaci, ktera neni v ramci jiznich Cech
srovnatelna s destinacemi s lukrativnimi turistickymi cili po 1éta finanéné podporovanymi, je

hledani mezery na trhu véci zcela zasadni.

9.1.3 Typy marketingu

DS Pracheiisko, z.s.

Interni marketing Externi marketing

~ L~

Vnitini lidské zdroje  Interaktivni marketing  Navstévnici destinace
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9.2 Marketingové nastroje

9.2.1 Corporate identity destinace (ClI)

Cilem vytvoieni CI destinace je:

z exteniho pohledu - rychlé rozpoznani destinace, specifi¢nost, nezaménitelnost, odliSeni od

ostatnich destinaci

Z interniho pohledu - integrace a pocit sounalezitosti

Z tohoto duvodu je tfeba vytvotit sdileny vzhled destinace, ktery je sdilen managementem
destinace a sluzbami v cestovnim ruchu.
Je potiebni stanovit:
e Corporate design (spole¢né a sdilen¢ grafické vystupovani)
e Spolecny zptsob tisku
e Spolecné barvy
e Spolecné slogany, pozdravy, osloveni
e Jednotna forma propagace
Corporate identity musi byt jednoduchd, zapamatovatelnd, pocitové ptfijemna a méla by

vyjadfovat genia loci destinace.

9.2.2 Politika brandingu v turistické oblasti Pracheinisko

Od marketingu cestovniho ruchu se v soucasné dobé ocekava i to, ze by se mél orientovat na

strategii znackovych produkta.

1) Vlastni znacka

-,  Turisticka oblast Pracheiisko vyuZiva produkty znacené vlastni znatkou

—Y

&@N SKO &

,Prachensko regionalni produkt®. Tyto produkty jsou vyjimecné svoji

Ongin pro®

specificnosti, vazbou k mistu poskytovani, pfevdzné¢ rucnimu
zpracovani pivodnimi technologiemi, vyuZzitim mistnich tradi¢nich receptur, jsou
spojeny s duchem mista,
Touto znackou jsou certifikovany vybrané produkty v oblasti:

e regionalnich vyrobku (ru¢ni zpracovani mistni produkce - viz www.arz.cz)

e sluzeb (ubytovani, stravovani)

o zazitkl (pf. Stredovéky mlyn Hoslovice)
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Ziskdnim regionalni znacky davaji poskytovatelé sluzeb potenciondlnim navstévnikiim
najevo, ze mohou vidét a prozit na tizemi destinace néco neobvyklého, co souvisi jen a jen

s destinaci, do které jsou zvani.

2) Centralni znacky
Jedna se o specifické znacky, zamétené na turistické sluzby odpovidajici urcité Casti
klientely podle segmentace cilovych skupin. Certifikace takovymi znackami zvysSuje
kredibilitu zafizeni a umoznuje spoleCnymi postupy zvySovani oborového rustu
zatizeni, které vede k jejich integrité a Srovnatelné kvalité.

Piiklady certifikace turistickych sluZzeb

Znacka ,,Cyklisté vitani*

m Certifikat Cyklisté vitani je znamkou kvality upozoriiujici na restaurace,
@\" ubytovaci zafizeni nebo turistické cile, které jsou vyborné ptipravené
cm.sm.%: postarat se o své hosty - cyklisty. Ti zde maji k dispozici zakladni
technickou pomoc pro opravu kola, bezpe¢né misto pro jeho uschovani nebo moznost
vyprani a ususeni vystroje. Znacka Cyklisté vitani znamena ale i to, ze cyklista na
jidelnim listku restaurace nalezne lehké zdravé pokrmy, iontové a nealkoholické
napoje.

Garantem narodni certifikace sluzeb v cestovnim ruchu je Nadace Partnerstvi, ktera

vytvofila narodni standard kvality sluZeb cestovniho ruchu pro cyklisty a cykloturisty.

Certifikace ubytovacich sluzeb SVT
Doporuceny standard ubytovacich sluzeb mé sva certifikacni

pravidla a podrobné provadéci piedpisy sdruzeni provadéjicich

TURISTIRY

certifikaci a oznaceni (logo), pficemz je specifikovano pouziti
zavaznych vzorti oznaeni. Certifikaci provadéji jednotliva profesni zdjmova sdruzeni,
kterd zaroven ru¢i za kvalitu nabizenych sluzeb a provadéeji kontroly dodrZovani
kvality poskytovanych sluzeb:

Svaz venkovské turistiky - ru¢i za ubytovani v soukromi

Znacka ECEAT QUALITY LABEL
/»0\_\\ Touto znackou certifikuje mezinarodni organizace ECEAT hotely,

W chalupy, pensiony nebo kempy — které odpovidaji pozadavkim na
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ekologicky Setrny cestovni ruch. Paklize ano, mlze ubytovaci zatizeni ziskat ocenéni
ECEAT QUALITY LABEL. Je to mezinarodni znacka kvality pro podniky cestovniho

ruchu s ptinosem pro udrzitelny rozvoj.

| v ptipad¢ ziskani nekteré z téchto znacek, mohou poskytovatelé sluzeb dale sdilet Corporate
identity destinace Pracheiisko. Ziskani této znaCky je pro né¢ urcity nadstandard, ktery déla
dobré jméno nejen jim, ale celé destinaci. Brandig by proto mél byt jednim ze vzdélavacich
témat pro firmy provozujici sluzby v cestovnim ruchu, zajiStovanych destinacnim

managementem.

9.2.3 Typologie podnikii cestovniho ruchu na izemi destinace

Ptrehled sloZeni primyslu volného ¢asu na izemi TO Prachensko:

Gastronomie Cestovni kancelate
(incoming)
Poradatelé Poskytovatelé
kulturnich akei osobnich sluzeb

9.2.3.1 Hotelnictvi

e Hotely — kategorie 1 — 4 hvézdic¢ky (ubytovani + stravovani)
e Pensiony

e Turistické (mladeznické ubytovny)

e Ubytovani v soukromi (bed&breakfest, ubytovani na statku)
e Kempy

e Parahotelnictvi (chaty, chalupy, letni byty)

9.2.3.2 Gastronomie

e Restaurace

e Hostince

e Hospody

e Rychl¢ obcerstveni

Systémova gastronomie na izemi destinace chybi (Fast food, McDonalds, KFC)
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9.2.3.3 Turisticka informaé¢ni centra

Na uzemi destinace jsou zfizena informacni centra:

Dalsi

Kategorie B - oblastni informacni centra - 3 hvézdicky (certifikace ATIC)
Kategorie C - mistni celoro¢ni informaéni centra - 2 hvézdic¢ky

Kategorie D - sezonni informacni centra - 1 hvézdicka

informacéni pfilezitosti: Navstévnické centrum Pracheiisko, informacéni pirepazky a

informacni koutky v ubytovacich zafizenich, informac¢ni centra v cestovnich kancelafich,

informacni kiosky, mapovy systém tzemi, SMOOS, elektronickd nabidka sluzeb, rezervaéni

systémy.

9.2.3.4 Cestovni kanceldre s incomingovymi sluzbami

Zprosttedkovani ubytovani v regionu
Informace k mistu pobytu
Tvorba programt pro organizovanou i ndividualni turistiku

Zajezdy, vylety pro hosty v destinaci

9.2.3.5 Doprava

Autobusova (linkova, MHD, z4jezdova)
Zelezniéni (CD)

Letecka — jen vyhlidkové lety na objednavku
Individualni (taxisluzba, piijcovny aut)

Lodni — jen pujéovny lodi (individualni pieprava po fece Otave)

9.2.3.6 Poradatelé kulturnich akci

Sportovni akce (cykloturistika, letni biatlon, odemykani a zamykani Otavy)
Kulturni akce (festivaly, koncerty, folklorni akce)
Vystavy, muzea, sbirky

Ostatni — tanec¢ni pfilezitosti, kina, kurzy, semindafe, Skoleni a dalsi eventy

9.2.3.7 Poskytovatelé osobnich sluzeb

Priivodci se Zivnostenskym opravnénim — samostatné podnikajici
Mistni privodci - dobrovolnici (venkovska muzea a historické objekty, ptirodni

lokality, technické pamatky)
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e Privodeci turistickych skupin — zaméstnanci CK

9.2.4 Cilové skupiny

Pro stanoveni cilovych skupin slouzi prizkum segmentace trhu, tj. analyza trznich segmentt.

SEGMENTACE TRHU

Rozpoznani Nalezeni ; Analvza Urceni matznt?:la(\:/e’h
trZnich pozice M etingoveho

rostredi A cile
segmentu / vlastni firmy P

/ trha

Konkrétni cilové skupiny viz kapitola 3.3.4

9.2.5 Interni marketing

Tento typ marketingu vyzaduje komunikaci mezi firmou (zde DS Prachensko, z.S.)
a zamé&stnanci (zde vnitinimi lidskymi kapacitami izemi ze vSech sektord). V ramci tohoto
marketingu je potifeba komunikovat s poskytovali sluzeb, zastupci obci, neziskovymi
organizacemi i mistnimi komunitami tak, aby dokazali spolecné vytvorit pfijemné klima pro
traveni dovolené navstévniki regionu. Interni marketing se tak miZe stat hybnou silou

pfiznivého vyvoje v oblasti rozvoje turismu na Prachensku.

9.3 Nastroje komunikac¢niho mixu

9.3.1 Medialni reklama

9.3.1.1 Propagace v prostiedi internetu

Kvalitni webové stranky S responzivnim designem, které jsou uzivatelsky piijemné, dobie

¢itelné na PC, tabletech a mobilech (stranky se sami pfizptisobi velikosti ptistroje)

Reklamni bannery

Search engine marketing (SEM)

Profily na socidlnich sitich, na kterych se bude §ifit viralni reklama:

e Facebook
e Instagram

e Reklama na socialnich sitich
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9.3.1.2 Tisténa média
Pro vydavani informaci a ¢lankt o destinaci a turistickych cilech v tisténych médiich ma Rada

DS Pracherisko, z.s. stanovené prispévatele.

Vlastni zpravodaje:

Prachenisky poutnik - zpravodaj vydava DS Prachensko

Lokélni zpravodaje

Jedna se o zpravodaje a noviny vychazejici na izemi obci, které jsou soucésti destinace:
HLAS MAS (vydavatel: MAS Strakonicko, z.s.)

Zpravodaj mésta Strakonice

Zpravodaj obce Katovice

Zpravodaj obce Cehnice

OTAVAN (zpravodaj Svazku obci stfedniho Pootavi)

Noviny ,,Doma na Prachensku*
Kalendéate kulturnich akei, jarmarkd, farmarskych trhi, vyroc¢nich trhi, svatka

Noviny — mohou mit narodni, regionalni nebo ptimo lokalni charakter. V nékterych piipadech
lze vyuZit i noviny nadndrodniho charakteru.
Vyhodou novin je rychlé pfeddvani informaci, jsou vhodné pro upoutani pozornosti a zajisténi

prvniho kontaktu s budouci klientelou.

4

e reklamni kampan o turistické oblasti ,,Prachensko*

e upoutavky na konani sportovnich a kulturnich akci, vystav a festivalt

e upoutavky na kondni trhil, jarmark, slavnosti doprovazenych prodejem
regionalni produkce, kterych se budou ucastnit certifikovani producenti znacky ,,Prachensko
regionalni produkt*

e upozornéni na prodejni mista s certifikovanymi vyrobky

Nérodni noviny: vhodné piedev§im pro informovani potencionalnich navstévnika

e upoutavky na zajimava mista na uzemi destinace Prachensko
e nabidka certifikovanych sluzeb
¢ informace o mistnich produktech a specialitdch

e informace o pofadanych akcich nadregionalniho charakteru
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Nadnarodni a zahrani¢ni noviny (piedev§im zaméfené na oblast Rakousko a Bavorsko) :

e upoutavky na veletrhy cestovniho ruchu, kterych se destinace zucastni

e upoutavky na certifikované sluzby v oblasti cestovniho ruchu na tzemi destinace

e informace o regionalni produkci z oblasti Pracheniska, kterou chceme piedvést

na zahrani¢nich kulturnich akcich nebo vystavach

Casopisy — mohou byt spotiebitelské, zdbavné nebo odborné, profesni.
Vybérem vhodného ¢asopisu podle jejich orientace je mozné zasdhnout pfesné zvolenou
cilovou skupinu budoucich zakaznik. Informace nejsou sdileny tak rychle jako
prostiednictvim novin, ale jsou trvalej§iho charakteru. Ctenaii se k ¢&lankim, které je
zaujmou, ¢asto vraci. Lze je vyuzit pro reklamni kampan na pokracovani, informace
0 turistickych zajimavostech na uzemi destinace i o sluzbach a vyrobcich znacenych
regionalni znackou Prachenisko mohou byt obsazné&jsi.
Pro propagaci konkrétnich akci je ¢asopis vhodny u zavedenych akci, které se pravidelné
opakuji a dlouho pfedem jsou zndmy terminy kondni.

Doporucené ¢asopisy:

Vitany host na Sumavé a v Ceském lese

Turista — ¢asopis Klubu ¢eskych turistli (dvoumésiénik)

TIM (vychézi ve dvou jazykovych mutacich) — profesni ¢asopis pro CR

COT — Cely o turismu — ¢asopis pro management v cestovnim ruchu

TTG (Travel Trade Gazette)

Kudy z nudy - ¢asopis pro CR

Zdravi — propagace zdravotné nezavadnych a kvalitnich potravin lokdlniho plvodu

a moznosti zdravého stravovani v turistické oblasti Prachensko

9.3.1.3 Vysilaci (transmisivni) média
Rozhlas — narodni a regionalni vysilani — vyhodou jsou nizké naklady, rychla ptiprava,
rychlost sdéleni, mobilita, flexibilita, nevyhodou je doCasnost sd€leni.
Vhodné pro:
e Aktualni upoutavky na konani akci na Uizemi destinace - G¢inné jesté den predem
nebo piimo v den konani
o Komentafe k jiz probéhlym akcim — zhodnoceni kvality a uspéSnosti akce

e Relace o vyrobcich s regionalni znackou kvality Prachensko regionalni produkt
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Doporucené vysilani:
Cesky rozhlas — jihogeské krajové vysilani
Radio Orlik
Radio Prachen
Televize — vyhodou je masové pokryti, Siroky dosah, vysoka prestiz, flexibilita, nevyhodou je
docCasnost sdéleni a predevSim vysoké néklady a Spatna dostupnost ziskani vhodnych
vysilacich cast.
Doporucené porady:
CT 1: Toulava kamera
Kde domov mt;?
CT 2: Vesnicopis

Pocesku

9.3.1.4 Venkovni reklama

e Plakaty - na oficialnich vyvéskach v obcich a méstech
e Mapy - mapovy syst¢ém SMOOS, Otavska plavba

e Oznaceni turistickych cilt

e Znacky na cestach,

e Oznaceni hranic destinace

e Reklama na vozech vefejné dopravy (CSAD STTRANS - domluveno)
9.3.2 TisSténé propagacni materialy

9.3.3 Reklamni tvorba

o Letaky

e Vizitky

e Katalogy s informacemi o mistnich turistickych cilech

e Katalogy s propagaci mistni certifikované produkce

e Stojanky s informacemi v restauracnich zafizenich (mistni kuchyng)
e Plakaty s informacemi o akcich na tzemi destinace

e Roll-upy
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9.3.4 Prezentaéni akce

9.3.4.1 Veletrhy cestovniho ruchu

Region Tour Brno

Holiday World Praha

ITEP — Plzen

TravelFest a TravelCon — Ceské Budgjovice

Holiday World Praha, Region Tour Brno, TravelFest a TravelCon Ceské Budgjovice,

9.3.4.2 Vystavni akce
Zemé Zivitelka — Vystavi§té Ceské Budgjovice
Regiony Ceské republiky - Lysa nad Labem (spoleéna vystava mést a obci, mikroregiont

a informaénich center Ceské republiky)

9.3.4.3 Vyuziti znacky Prachenisko regionalni produkt

Prezentacni stanky (soubor 10 kusl) — vyuzitim prvki lidové architektury se vraci k tradici
Prachenska. Samostatné ¢i v souboru budou vyuZzivany tam, kde bude vétsi frekvence osob —

jako dopln¢k riznych slavnosti, jarmarkt, vystav a festival apod.

9.3.5 Specialni podpora
Zpétna vazba (marketingovy prizkum) — pribézné provadéni priazkuml nazord rtznych
skupin navstévniki turistické oblasti a vytvareni dalSich aktivit podle vysledkl prazkumu.

Zajisténi: Informacni turisticka centra, dobrovolnici

Za DS Prachensko, z.s.

PhDr. Ivana Rihova

Strakonice 28. 11. 2018
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